Labubu Fenomeni: Tiiketim Kiiltiiriiniin Yeni Oyuncagi

Labubu karakteri, 2015°te The Monsters kitabinda ortaya ¢ikmis ve kisa siire sonra sinirl sayida
koleksiyon figiirii olarak tiretilmistir. 2019°da Pop Mart ile yapilan is birligi, bu karakteri
Asya’dan baglayarak diinya ¢apinda genis bir hayran kitlesine ulastirmustir. Bugiin, yuzlerce
farkli versiyonu bulunan Labubu, yalnizca bir oyuncak olmanin 6tesine gegerek sanat, tasarim ve
pop kiiltiiriiniin nemli bir pargasi haline gelmistir. Labubu’nun kisa siirede ulastigi bu
uluslararasi basari, yalnizca bir karakterin popiilerlesme hikayesi degil, ayn1 zamanda glinimuz
tiikketim kiiltlirtiniin ve koleksiyon diinyasinin dinamiklerini gdzlemlemek i¢in dikkat ¢ekici bir
ornektir.

Labubu’nun satin alma siirecini a¢iklarken yalnizca ekonomik faktorlere odaklanmak yetersiz
kalir. Bu figiir, biligsel veya motor becerileri gelistiren bir oyuncaktan ziyade duygusal tatmin,
prestij ve koleksiyonculuk davraniglarini yonlendirmektedir. Bugiin her yas grubunun elinde
Labubu gormek miimkiin; karakter, genis bir kitleye hitap ediyor. Pop Mart’in koleksiyonlarini
piyasaya sunmasiyla birlikte Labubu, daha gorinir hale gelmis; K-pop yildizlarinin ve global
sanatgilarin sosyal medyada verdikleri pozlar sayesinde ise kiresel bir ikon konumuna
yiikselmistir. Ozellikle geng yetiskinler ve koleksiyonerler igin toplumsal kimliklerini gortnar
kilmanin ve prestij kazanmanin giiclii bir sembolii haline gelmistir. Bu tablo, Labubu’nun
popiilaritesinin yalnizca ekonomik dinamiklerle degil, bilissel ve duygusal etkenlerle de
sekillendigini; bu nedenle kiiresel dlcekte cazip bir ikon haline geldigini géstermektedir.

Labubu’yu yalnizca bir oyuncak olmaktan ¢ikarip cazip bir fenomen haline getiren psikolojik
unsurlar:

1. Sosyal Ogrenme ve Sosyal Kamt
Sosyal medyanin Labubu’nun kiiresel bir ikona doniismesindeki rolii, psikoloji
literatiirtinde sosyal 6grenme (Bandura, 1977) ve sosyal kanit (Cialdini, 2001)
kavramlariyla agiklanabilir. Sosyal 6grenme kuramina gore bireyler, gézlem yoluyla
davranis gelistirir ve 6zellikle hayranlik duyduklar1 kisilerin se¢imlerini model alma
egilimindedir. Sosyal medya platformlar1 bu siireci hizlandirarak Labubu’nun yalnizca
goriiniirliglni artirmakla kalmamis; tinliilerin paylagimlari, influencer icerikleri ve
kullanicilarin etkilesimleri sayesinde figiire yiiklenen anlam1 da derinlestirmistir.
Cialdini’nin ikna ilkelerinden “sosyal kanit” kavrami ise, bireylerin bir iiriiniin degerini
baskalarmin tercihlerini gozlemleyerek anlamlandirdigmi ortaya koyar. Ozellikle K-pop
yildizlari, global sanatgilar ve influencer’larm paylasimlari, tiikketicilerde “hayran olunan
kisileri taklit etme” egilimini gili¢lendirerek Labubu’ya sahip olma arzusunu daha da
artrmistir.

2. Maruz Kalma EtKisi
Labubu’nun bu kadar sevilmesinin arkasinda, psikolojide “maruz kalma etkisi”’ olarak
bilinen bir siire¢ de vardir (Zajonc, 1968). Insanlar bir seye ne kadar sik rastlarsa,
zamanla ona daha sicak bakmaya baslar. i1k bakista Labubu, biiyiik gzleri, tuhaf surat
ifadesi ve “¢irkin sevimli” goriintiisiiyle bircok kisiye garip gelebilir. Ancak sosyal
medyada, magaza raflarinda ve arkadas ¢evresinde tekrar tekrar goriildiik¢e bu gariplik
tamdikliga doniisiir. Tamdik gelen sey ise daha sempatik goriinmeye baslar. Iste bu siireg,



insanlarin Labubu’ya kars1 giderek artan bir yakinlik hissetmesine ve sonunda ona sahip
olma istegine yol agmaktadir.

3. Kor Kutu Sistemi
Koleksiyonculukta kullanilan kor kutu sistemi (mystery box) sistemi, tuketicinin kutuyu
acana kadar hangi figiire sahip olacagini bilmemesi iizerine kuruludur. Basit gibi goriinen
bu mekanizma, oyuncag1 psikolojik agidan ¢cok daha karmasik bir stirece doniistiirtir.
Davranis psikolojisinde bu durum, “degisken oranli pekistirme” olarak tanimlanir
(Skinner, 1953). Kumar makinelerinde de gorilen bu sistemde 6dul highir zaman garanti
degildir; ancak nadir bir Labubu figiirline sahip olma ihtimali, tiiketiciyi tekrar tekrar
satin almaya yonlendirir. Boylece aligveris, kumara benzeyen bir dongiiye doniisiir: Satin
alma, umutlanma, hayal kiriklig1 ve yeniden deneme. Nadir bir figiire ulasmak, yalnizca
heyecan yaratmakla kalmaz; ayn1 zamanda bireye sosyal ¢evresinde dviinecegi bir
ganimet sunar. Bu durum Labubu’yu siradan bir oyuncaktan ¢ikarip ayricalik ve prestijin
simgesi haline getirir.

4. Biriktirme Tutkusu
Labubu figiirleri ilk etapta eglenceli ve sevimli bir hobi gibi goriinse de, zamanla
koleksiyonculuk davranigini tetikleyen daha giiclii psikolojik siirecler devreye girer.
Buradaki temel diirtii, daha fazlasina sahip olma arzusundan ¢ok, mevcut seti tamamlama
istegidir. Insan zihni yarim kalmis isleri tamamlama egilimi tasir; bu egilim Zeigarnik
etkisi olarak bilinir (Zeigarnik, 1927). Tipk1 bitmemis bir yapbozu tamamlama ya da kisa
bir diziyi tek oturusta izleme isteginde oldugu gibi, Pop Mart’mn farkli temalarda tirettigi
say1siz Labubu da bu diirtiiyii siirekli harekete gecirir. Bir figilirle baglayan siireg, kisa
stirede “eksik kalma” kaygisiyla ikinciyi alma ihtiyacina doniisiir; ardindan koleksiyonun
tamamlanmasi adeta psikolojik bir zorunluluk haline gelir. Ustelik kisi birkag figiire
yatirim yaptiktan sonra batik maliyet etkisi nedeniyle satin almayi stirdiiriir (Arkes &
Blumer, 1985); harcanan para ve emek, birakmay1 giderek daha zor hale getirir.
Koleksiyonlar genellikle 6’11, 9’Iu veya 12’li setler halinde sunuldugu i¢in birgok tiiketici
pismanlik yasamamak adina tiim kutuyu birden almay1 tercih eder. Ancak koleksiyon
tamamlandiginda, yeni bir serinin piyasaya siiriilmesiyle dongii yeniden baslar. Boylece
koleksiyonculuk davranis siirekli ertelenen bir tatmine dontisiir ve “tamamlanma”
neredeyse ulasilamaz bir hedef haline gelir.

Sonug olarak, Labubu figiirleri islevsel bir ihtiyaci karsilamaktan ¢ok tiiketicilerin psikolojik
motivasyonlarini hedef alan bir tiiketim nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal
motivasyonlar, surekli maruz kalma etkisi, kor kutu sistemi ve biriktirme tutkusu gibi unsurlar
bireyleri tekrar eden satin alimlara yonlendirmekte; boylece oyuncagin islevselliginden bagimsiz
olarak tiiketim dongiisii siirdiiriilmektedir. Ancak bu dongiiniin bir diger sonucu da ¢evresel
boyutta ortaya ¢ikmaktadir. Plastik esasli bu figiirler, popiilaritesini yitirdiginde yalnizca islevsiz
birer nesneye donlismekle kalmaz; ayn1 zamanda ¢evreyi kirleten ve plastik atik sorununu
derinlestiren bir unsur haline gelir. Dolayisiyla Labubu, sevimli bir oyuncak olmanin 6tesinde
yapay bir ihtiyac yaratan ve uzun vadede ekolojik zarara yol agan bir semboldiir. Asil prestij,
sahip olduklarimizda degil, korudugumuz diinyada saklidir.
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